
品悅國際有限公司 BIZART INTERNATIONAL LIMITED

中國澳門品牌項目專家 深耕大灣區活動策劃與執行



品悅國際

BIZART

您的策略性連結：大灣區與世界

引領國際品牌進軍亞洲，助力亞洲品牌邁向國際舞台。
助您於中國內地、中國澳門及中國香港拓展業務的雙向合作夥伴。



品悅國際是一家頂尖的整合營銷及活動策劃代理公司，致力

於縮短國際品牌與澳門、香港及中國內地充滿活力的市場之

間的距離。

我們專注於為旅遊、酒店及奢侈品行業開拓跨境機遇 。 與

傳統代理公司不同，我們結合了高層次的戰略諮詢與強大的

執行能力，提供真正的「一站式」解決方案。

通過我們在珠海及中國內地擁有的獨家戰略合作生產設施，

我們確保了如同自家工廠般的嚴格質量控制和成本效益，同

時具備更強大的擴展性。

品悅國際的故事



• 擁有超過20年高端酒店及活動策劃領域的整合營銷經驗，

職業生涯跨越英國、香港及澳門。

• 創立品悅前，曾任金沙中國（Sands China）目的地營銷助

理副總裁長達13年，在澳門威尼斯人（The Venetian 

Macao） 、澳門喜來登（Sheraton Grand Macao）及澳門

巴黎人（The Parisian Macao）等世界級地標的開業與營銷

中扮演關鍵角色。

• 憑藉深厚的媒體、政府及行業人脈，她帶領品悅團隊為客戶

提供從戰略諮詢到落地執行的專業服務。

傅淑君 (ANITA FU) 

創始人及董事總經理



為什麼選擇品悅? THE BIZART ADVANTAGE

第一支柱：跨境基建與成本效益

• 一站式解決方案： 我們在珠海擁有自設工廠，並於澳門、香港及中國

內地營運辦事處。這讓我們能免除中間商環節，從而確保嚴格的品質

監控，並為您的項目帶來顯著的成本效益。

• 區域靈活度： 我們的團隊能無縫駕馭特別行政區與中國內地之間在物

流及法規上的差異。

第二支柱：策略性在地化

• 文化橋樑： 我們不只是翻譯，更是進行「在地化」。我們具備雙向通

曉的優勢，能調整國際訊息以迎合中國受眾，同時修飾中國品牌故事

以適應西方市場，確保在傳譯過程中保留原意精髓，無任何流失。

• 數碼生態專家： 從微信 (WeChat) 到小紅書 (Little Red Book)，我們熟

悉中國獨特的數碼營銷版圖，助您最大化品牌的觸及率。

第三支柱：實力印證

• 巨頭信賴： 我們的合作案例涵蓋 NBA 等國際知名 IP，以及金沙中國

(Sands China) 和美高梅 (MGM) 等大型綜合度假村。

• 全方位執行： 從創意構思到現場安全及風險管理，我們都能妥善處理

每一個細節。



為什麼選擇品悅? THE BIZART ADVANTAGE

• 一站式全案服務 (True One-Stop Solution):  從策略規劃、

創意設計、演出安排到落地執行，我們提供無縫銜接的整

合服務。我們不是單純的中介，而是懂策略的實戰專家。

• 戰略工廠直連 (Strategic Production Network):  我們在珠海

及上海擁有源頭智造工廠，並在澳門及香港設有辦事處。

為您省去中間商差價，確保國際級的品質控制與成本優勢。

• 精通補貼政策 (Government Subsidy Expert):  特別針對

MICE 客戶： 我們熟悉澳門（IPIM）及橫琴深合區的會展

資助及獎勵計劃，可協助客戶進行資格評估及申報，最大

化您的活動預算。

• 國際品質保障 (Proven Track Record):  服務客戶包括金沙

中國、美高梅、NBA等國際頂尖品牌，具備處理高規格、

高複雜度項目的豐富經驗。



我們的全球整合服務能力

1.  績效營銷與銷售策略

2.  活動顧問與管理

3.  創意設計與內容製作

4.  製作、搭建與物流



我們的全球整合服務能力

以銷售為導向的策略 (Sales-Led 

Strategy):  

市場進入及營收路線圖, 潛在客戶開發

及獲客, 銷售漏斗優化, B2B 及 B2C 

轉化策略

零售與流量獲取 (Retail & Traffic 

Acquisition): 

零售人流驅動, 銷售點 (POS) 營銷, 直

接銷售合作夥伴關係

績效營銷 (Performance): 

程序化廣告 , (KOL) 達人營銷, 數據分

析

轉化驅動數字營銷 (Conversion-

Driven Digital): 

績效媒體採購, 針對高意向流量的

SEO/SEM, 社交電商（在小紅書/抖音

上將粉絲轉化為買家）

1. 整合營銷與品牌策略

通過線上和線下渠道推動增長。



創意構思與故事營銷 (Creative 

Ideation & Storytelling):

定制主題開發, 沉浸式敘事設計 , 驚喜

概念創作, 品牌故事整合

演出與娛樂策劃 (Performance & 

Entertainment):

策略性娛樂策劃（配合主題挑選表

演）, 全球及本地演藝資源採購, 編舞、

服裝設計及藝術指導

營運與技術 (Operations & Tech):

端對端執行, 舞台監督, 流程管理, 貴賓

接待禮儀, 線上線下 (O2O) 整合及互

動體驗區

活動類型 (Event Types):

主題晚宴, 全球路演, 企業會議, 產品發

佈會, 文化節慶及混合式體驗

2. 活動顧問與管理

從策略與創意構思到完美執行

我們的全球整合服務能力



平面設計 (Graphic Design):

主視覺 (KV) 開發, 營銷宣傳物料（印

刷/數字）, UI/UX 設計

周邊商品創意 (Merchandise 

Creative): 

定制企業禮品設計, 高端包裝美學, 製

作設計

內容製作 (Content Production):

影片製作, 動態圖像設計, 攝影, 腳本撰

寫

在地化 (Localization):

創意翻譯與文案撰寫（涵蓋英語、繁

體/簡體中文及其他語言）

3. 創意、設計與內容

為數字、印刷及實體資產打造視覺敘事

我們的全球整合服務能力



製作與搭建 (Fabrication):

定制展位, 舞台搭建, 木工與金屬工藝

（透過戰略合作夥伴網絡）

影音與燈光 (AV & Lighting):

專業影音系統, LED 屏幕牆, 燈光設計

物流 (Logistics):

國際貨運, 清關服務, 現場搭建與拆卸

合規 (Compliance):

安全及消防法規管理 （中國內地、中

國澳門、美國、東南亞）

4. 製作、搭建與物流

在本地及全球交付高品質的基礎設施

我們的全球整合服務能力



增長框架：我們的銷售增長策略

吸引 (Attract - Traffic): 

透過精準的媒體投放、

搜尋引擎優化 (SEO) 

和公共關係 (PR) 鎖定

目標，引入高品質的潛

在客戶。

互動 (Engage - Trust): 

利用「績效品牌化

(Performance 

Branding)」及在地化

內容，建立即時的信任

感與購買慾望。

轉化 (Convert - Sales): 

優化線上或線下的「行

動號召 (Call to Action)

」，將互動轉化為實際

營收。



政府補貼政策諮詢與申報服務

計劃在澳門或橫琴舉辦會議？我們可以幫您省錢。

• 資格評估： 協助評估您的活動是否符合澳門貿促局（IPIM）或橫琴「一會兩地」等資助計劃的申請資格。

• 文件管理： 協助準備所需的提案、預算預測及本地供應商報價單。

• 溝通橋樑： 作為您與政府部門的溝通窗口，協助提交報告及審計資料，確保資助順利獲批。



我們的項目團隊
一支由創意思想家、策略家和運營專家組成的強大團隊，擁有橫跨亞洲及西方的深厚國際經驗。

創意團隊項目團隊

品牌營銷團隊 - 

品牌創意顧問
項目經理 - 活動與營銷

場館創意團隊 - 

創意總監

客戶總監 - 品悅 (BizArt) 創始人

(Anita Fu) 

數字與策略團隊

內容與數據分析師

製作團隊

製作經理資深數字策略顧問



營銷，活動策劃，

管理與運營

客戶服務團隊

• 客戶服務

• 活動創意構思

• 品牌營銷、活動營銷、公共關係、推廣管道、資源配
置、 利益相關者協作及回復策略

•  活動管理與運營

• 確保項目進度的品質控制

• 內容與文案撰寫

• 調研與數據分析



ANITA FU
客戶總監

主要項目角色： 負責監督客戶與項目，確保項目團隊根據

客戶的項目簡介，提供從設計、策劃到執行均符合高品質

標準的服務。為項目的整體挑戰提供解決方案，並確保所

有工作按計畫在規定時間內完成。

• 品悅國際有限公司創始人

• 曾任亞洲最大型綜合度假村之一的金沙中國（旗下擁有

7家酒店、12,000間客房）的休閒及會展目的地市場推

廣助理副總裁

• 在英國和澳門擁有近二十年的銷售和營銷經驗

• 曾為全球三家最大型的酒店籌備開業及進行市場推廣：

澳門威尼斯人、澳門喜來登大酒店和澳門巴黎人

• 曾發起並組織一系列成功的整合營銷活動，如酒店客房

促銷、全球路演與活動、零售推廣和會展營銷策略，助

力推動澳門會展業

• 曾在中國內地、香港、澳門、台灣、日本、韓國、印尼、

新加坡、印度和美國組織活動與路演



數字與策略團隊

• 數據驅動, 科技賦能, 結果導向

• 構建連接國際品牌與亞洲受眾的數字基礎設施



透過數字智能推動營收

我們的數字與策略部門不僅限於一般的社交媒體管理。在資深技術顧問的帶領下，我們為您的品牌構建在複雜的

亞洲數字環境中蓬勃發展所需的數字基礎設施。我們結合高層次的 IT 架構與創意內容策略，以實現可衡量的投

資回報率 (ROI)。

• 數字基礎設施與開發： 開發網站、微信小程序和 H5 落地頁。我們構建安全、可擴展的數字資產，並與您的銷

售渠道（OTA 平台、預訂引擎）無縫整合。

• 轉化率優化：我們不只帶來流量；我們優化用戶旅程，將訪客轉化為付費客戶，利用數據實時完善銷售漏斗。

• 績效營銷與數據分析： 通過 SEO（搜尋引擎優化）、SEM 和程序化廣告進行精準定位。我們分析用戶數據以

實時優化營銷活動，確保每一分營銷預算都能產生影響。

• 社交生態系統與社群管理： 策略性運營中文平台（微信、小紅書、抖音）及全球頻道。我們專注於「社群增

長」——通過積極互動將被動關注者轉化為活躍的品牌擁護者。

• AI 與營銷自動化： 利用最新的 AI 工具進行內容生成、客戶服務自動化和工作流程效率提升，讓您的品牌保持

領先。



FRANKY IP
資深數字策略顧問

Franky 主導客戶的數字架構，將營銷目標轉化為技術現實 。他負責監督 SEO 策略、績效營銷

（媒體購買），以及 AI 工具的整合，以最大化活動的投資回報率 (ROI) 。

• 20 多年科技營銷專業經驗： 作為連接業務分析、系統工程和電子營銷的資深專家 ，他專注於構建能推

動流量和潛在客戶生成的穩健數字生態系統 。

• AI 與自動化專家： 專注於透過 AI 內容生成、SEO 優化和自動化績效分析工具來現代化營銷工作流程 。

• 認證技術權威： 與傳統營銷人員不同，Franky 持有精英級技術認證，確保策略在技術上穩健且安全 ：

• ISACA 註冊信息系統審計師

• (CISA) Microsoft 認證系統管理員

• Cisco 認證互聯網與網絡工程師

• 行業領導力： 擔任 ISACA 澳門分會副會長及澳門 InspireME 協會會長，就數字增長向政府部門和孵化

中心提供建議 。



設計團隊

• 營銷活動與項目創意構思

• 創意概念開發

• 平面設計

• 製作設計



JEFFREY IEONG
品牌與創意顧問

主要項目角色： Jeffrey 的主要職責是確保所有創意作

品符合客戶的品牌準則，並針對不同的創意挑戰提供解

決方案建議。

• 擁有超過25年的創意與營銷經驗

• 作為一名經驗豐富的創意顧問，他多年來領導過許多

藝術和創意團隊，指導過的本地平面設計師和內容文

案作者超過百人。

• 曾與各行業國際領先品牌合作，打造了眾多吸引眼球

並推動商業成功的突破性解決方案。



ANDY CHIANG
活動概念與場館設計總監

主要項目角色： Andy 與我們的設計師團隊合作，為展

位創意提供從概念、執行到製作的藝術指導。他還負責

確保設計品質符合客戶簡介中的標準。

• 獲英國倫敦聖馬丁藝術學院 (St Martin Art College) 設計

學位

• 擁有超過15年的創意概念與設計經驗

• 在多個行業擁有設計經驗：教育、協會、非政府組織

(NGO)、酒店、旅遊、藝術與文化

• 在亞洲各地管理創意概念（從活動構思到執行）超過15年



活動製作團隊

• 活動製作、組織、實施與執行

• 搭建與拆卸

• 現場物流與運營支持



MIKE LEE
製作經理

主要項目角色： Mike 的職責是管理展位和宣傳品印刷

等的製作、搭建和拆卸過程。他將與我們的項目經理、

設計團隊以及工廠緊密合作，確保最終產品的品質符合

客戶期望。他還將親臨現場，確保搭建和拆卸工作均按

標準執行。同時，Mike 還負責現場維護、維修和音視

頻 (AV) 控制。

• 擁有超過20年的活動與製作經驗

• 曾參與澳門漁人碼頭的開業

• 負責多項大型活動的協調與執行，包括但不限於：

• 2019年澳門國際機場聖誕及新年推廣活動

• 2016年 Ultra Life 會議

• 2012年北京勵駿酒店大使晚宴

• 善明會十周年晚宴

• 2011年善明會 - “陽光少年”閉幕表演

• 2011年澳門漁人碼頭國際文化美食節開幕晚宴



我們合作過的品牌



項目參考



澳門活動



澳門 NBA HOUSE 

布魯克林籃網隊 (Brooklyn Nets) 

品牌大使策劃與執行

活動名稱： NBA House – 布魯克林籃網隊品牌體驗

活動日期： 2025年10月8日 & 2025年10月12日

活動場地： 澳門威尼斯人

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

向澳門觀眾介紹並推廣布魯克林籃網隊的文化，並在 NBA 展

覽期間帶動球迷的參與及互動。

解決方案 (Our Solution): 

品悅負責管理全案全流程的整體營運，並提供訓練有素的品

牌大使團隊，協助進行互動式球迷體驗及展位運作。

成效 (The Result): 

在 5 天內成功與超過 5,000 名球迷進行互動。

負責內容： 品悅品牌大使團隊每天為展位注入活力，確保每位球迷和嘉賓

都能享有難忘的體驗。成功將大量人流直接引導至零售區。



澳門 NBA HOUSE 

布魯克林籃網隊 (Brooklyn Nets) 

品牌大使策劃與執行



澳門 NBA HOUSE 

布魯克林籃網隊 (Brooklyn Nets) 

品牌大使策劃與執行



美高梅（澳門及路氹）

2024韓國考察團歡迎晚宴 & 

2024日本考察團歡迎晚宴

活動名稱： 2024韓國考察團歡迎晚宴 & 

2024日本考察團歡迎晚宴

活動日期： 2024年9月2日 & 2024年10月15日

活動場地： 美獅美高梅— 維天閣

(Vista at MGM Cotai)

策略重點： 挑戰 (The Challenge): MGM 需要為來自韓國和日

本的高淨值貴賓 (VIP) 打造一場既具文化共鳴，又

融合在地特色的奢華體驗，以留下深刻印象。

解決方案 (Our Solution): 負責管理全案全流程的

製作、娛樂表演及場地佈置，確保文化元素與活

動無縫融合。

成效 (The Result): 完美執行了兩場高規格晚宴，

成功鞏固了 MGM 與亞洲主要市場的關係。

負責內容： 品悅負責管理以下項目：場地設計與佈置場地設計

製作、搭建與拆卸活動策劃、管理與營運司儀安排

、娛樂表演策劃與安排、現場管理
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美高梅（澳門及路氹）

2024韓國考察團歡迎晚宴 & 

2024日本考察團歡迎晚宴



第24屆CBMC亞太大會

活動名稱： 第24屆CBMC亞太大會 - 活動組織（為CBMC舉辦的為期4天3夜的年度活動）

活動日期： 2024年10月22日至25日

活動場地： 澳門銀河

與會人數 : 來自20多個國家及地區的500多位代表，包括：中國、中國澳門、中國香港、中國台

灣、印度、新加坡、泰國、馬來西亞、菲律賓、印尼、東帝汶、美國、越南、蒙古、

韓國、日本、加拿大、津巴布韋、汶萊、柬埔寨、尼泊爾及喀麥隆。

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

為一家享有盛譽的國際協會籌辦大型年度會議，接待來自亞洲各地超過 500 位商界

領袖。其中一個關鍵的財務目標，是必須處理複雜的申請程序，以確保活動能順利

獲得政府的資助支持。

解決方案 (Our Solution): 

BizArt 提供了全面的「一站式」會展 (MICE) 解決方案：

• 資助顧問服務 (Subsidy Consultancy): 

• 擔任澳門貿易投資促進局 (IPIM)「會議及展覽資助計劃」的專業顧問。我們負責

管理整個資助申請的生命週期，從預算預測到文件準備，確保完全符合資格要求。

• 端對端管理 (End-to-End Management): 統籌完整的 4 天行程，包括開幕典禮、

研討會和晚宴，確保為國際代表提供無縫銜接的後勤安排。

成效：

• 成功獲得資助 (The Result: Funding Secured):成功協助協會獲得政府資助，顯

著優化了活動預算。

• 國際標準 (Global Standard): 交付了世界級的會議體驗，促進了跨國商務交流，

並鞏固了澳門作為國際協會首選目的地的地位。

負責內容： 活動策劃、統籌、禮品安排、創意及內容管理，以及現場營運與管理。



「浪潮之影響：

伊麗莎白·布里爾的外來物質性」

藝術展覽 – 創意合作夥伴

活動名稱： 「浪潮之影響：伊麗莎白·布里爾的外來物質性」藝術展覽 – 創意合作夥伴

活動日期： 2025年12月3日至2026年2月4日

活動場地： 氹仔舊城區藝術空間

策略重點： The Challenge (挑戰): 

將伊麗莎白·布里爾 (Elizabeth Briel) 獨特且錯綜複雜的紙藝裝置，轉化為

一套具凝聚力的市場營銷視覺識別系統。目標是創造一種引人入勝的美學，

既能引起本地藝術愛好者及國際遊客的共鳴，又能強化氹仔舊城區作為領

先文化樞紐的地位。

Our Solution (我們的方案): 品悅擔任是次展覽的首席創意合作夥伴。我

們的團隊構思並執行了整個展覽的主視覺設計 (Key Visual)。我們將這一

藝術指導方針延伸至所有傳播接觸點——從數字宣傳品到現場導視系統及

沉浸式活動物料——確保為觀眾帶來統一且優質的美學體驗。

The Result (成果):視覺盛宴：成功打造了一個視覺震撼的展覽環境，有

效放大了藝術家作品的感染力。戰略夥伴關係：透過高品質的創意解決

方案，項目加強了我們與文化界別的合作夥伴關係，並展示了品悅支持澳

門「旅遊+藝術」多元化發展策略的能力。

負責內容： 官方創意合作夥伴



營銷項目



項目名稱： 數字化智慧工地安全及品牌推廣活動

項目週期： 2025年9月（從提案、規劃到執行共 6 週—— 設計、製作及安裝僅用 3 週）

地點： 澳門 25 地段及東北大馬路建築工地

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

客戶需要緊急升級兩個主要建築工地，以符合「智慧工地」標準。目標是現代化品牌形象並為工人創造更安全的工作環境，但時間極度緊

迫—— 設計、製作及安裝需在 3 週內完成項目落地。

我們的方案 (Our Solution): 品悅交付了一套快速、端對端的「智慧工地」解決方案，整合硬件設施與創意品牌推廣：

• 科技基建：採購並安裝戶外級數字屏幕及互動資訊亭於關鍵接觸點（如入口、休息區），取代傳統紙本通告。

• 創意 IP：開發專屬安全吉祥物（如「工地守護者」），讓安全訊息更具吸引力及親切感。

• 內容策略：創作全套數字及線下資產，包括安全橫額、互動遊戲及每日數字安全簡報。

成果 (The Result):

• 高效交付： 3週內成功在兩個工地啟動完整的數字生態系統。

• 安全參與：透過互動數字參與取代被動閱讀，徹底改變了工人的日常安全慣例。

• 品牌提升：成功將三友定位為安全標準方面的科技先鋒。

三友建築置業有限公司：

數字化智慧工地安全及品牌推廣活動
透過數字創新與創意 IP 重塑建築安全
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NGO 項目

整合營銷活動

•營銷諮詢

•品牌及Logo設計與開發

•營銷內容開發

•線上活動：Google 搜索與展示廣告

•線下活動

•社交媒體活動

•宣傳刊物及廣告設計

•網站設計與開發: https://grant4good.oxfam.org.hk/

香港樂施會

社會創新計畫 “無窮實現室”

(Grant for Good)

週期：2023/2024/2025年

目標市場：香港

https://grant4good.oxfam.org.hk/


挑戰 (The Challenge): 

在香港推出一項社會創新計劃，並吸引高品質的申請者申請扶貧資助撥款。

解決方案 (Our Solution): 

制定全方位 (360°) 整合營銷計劃，涵蓋品牌形象建設、網站開發、社交媒體管理及線下

活動統籌。

成效 (The Result): 

成功推出品牌形象，於數字平台實現高互動率，並有效帶動計劃申請。

NGO 項目

整合營銷活動
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NGO 項目

整合營銷活動



社群互動及社交媒體增長



星海音樂教育中心

品牌建設及社交媒體社群管理

項目名稱： 品牌重塑以推動招生增長

項目週期： 2022年為期 3 個月的推廣活動

目標： 助力一家本地音樂中心實現品牌升級與專業化重塑，並通過優質內容推動學生入學率。

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

將本地音樂教育中心提升為高端品牌，通過突顯其專業師資和學生由成就，在競爭對手中脫穎而出。

解決方案 (Our Solution): 

• 我們實施了「星級品質 (Star Quality)」內容策略，利用高端視覺效果和專業文案來展示學生演奏會、教師簡介和成功故事。

• 我們管理了從內容發佈到回應課程查詢的整個社群生命週期。

• 關鍵績效指標 (Key Performance Metrics):

• 品牌提升: 通過一致的視覺識別，成功將品牌形象從「補習社」轉型為「專業音樂學院」。

• 社群增長: 保持與家長和學生的積極互動，確保 Facebook/Instagram 上的課程查詢獲得高回覆率。

• 活動推廣: 通過針對性內容，提升了「年輕藝術家培訓計劃」和「導師演奏會」等關鍵活動的知名度和出席率。

成效 (The Result): 

成功實現品牌形象轉型，直接帶動了課程查詢及新生入學人數的增長。



星海音樂教育中心

品牌建設及社交媒體社群管理
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星海音樂教育中心

品牌建設及社交媒體社群管理



BRAIN BOX 天智教育中心

內容營銷及家長社群互動

項目名稱： 潛在客戶開發及社群轉化

項目週期： 2022年 – 2024年

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

在繁忙的家長心中保持首選品牌知名度，並在競爭激烈的教育市場中，推動多元學術課程（英文、葡萄牙文、STEAM）的招生。

解決方案 (Our Solution): 

品悅擔任 Brain Box 的「數字代言人」。我們制定了以清晰度和信任為核心的內容日曆——重點突顯考試成績（GAPSK/劍橋英語）、

分享課堂點滴，並通過明確的行動號召 (Call-to-Action) 推廣季節性營地（暑期/復活節）。

關鍵績效指標 (Key Performance Metrics): 

• 轉化支援: 成功將社交媒體流量轉化為重點招生的課程報名（如夏令營及考試預備班）。

• 建立信任: 為家長建立了一致的溝通渠道，定期展示學生合格率（例如：98% 合格率）以建立機構公信力。

• 內容產量: 管理涵蓋多個科目的高頻率內容輸出，確保所有課程都獲得足夠的市場曝光。

成效 (The Result): 成功將社交媒體流量轉化為重點招生的付費課程報名，達到了可衡量的招生目標。



BRAIN BOX 天智教育中心

內容營銷及家長社群互動



品牌創意項目



澳門文化局—

 2025 澳門國際幻彩大巡遊

項目名稱： 澳門文化局— 澳門國際幻彩大巡遊

為文化局的一系列活動進行 160 件藝

術作品的創意延伸應用，包括：記者

招待會、開幕式、戶外及報章廣告、

晚宴及巡遊活動。

項目週期： 2025年3月

項目摘要： 品悅創意團隊在一個月內完成了 160 

件創意作品的設計延伸應用。活動已

於 2025年3月23日圓滿結束。



澳門文化局—

 2025 澳門國際幻彩大巡遊



澳門文化局—

 2025 澳門國際幻彩大巡遊



澳門文化局— 廣告投放



品牌合作計劃



項目名稱： 澳娛綜合日本市場合作計劃

項目週期： 2025年4月20日至 6月

項目目的： 為澳娛綜合拓展日本市場，並針對澳娛綜

合旗下度假村安排及組織各類在地營銷活

動。

角色： 策略規劃，組織會議，並與各合作夥伴跟

進日本當地的各項營銷活動。

澳娛綜合日本市場合作計劃



公共關係— 媒體提案



項目名稱： 鹿兒島薩摩川內美食展（香港）媒體推廣及活動公關支援

項目週期： 2025年5月 – 6月

角色： 香港媒體推廣及公關執行（支援代理機構）

策略亮點： 挑戰 (The Challenge): 

我們的客戶（一家日本營銷代理機構）需要本地專業知識，以確保在香港舉辦的 VIP 媒體午宴擁有高出席率。他們需要一個合作夥伴來獲取相關美食評論家、網絡媒

體及對本地餐飲界有影響力的 KOL 的報導。

我們的方案 (Our Solution): 

品悅擔任客戶的在地公關延伸團隊：

• 精準媒體推廣 (Targeted Media Pitching): 識別並邀請精選的香港生活時尚媒體及美食 KOL 參加試吃午宴。

• 內容在地化 (Content Localization): 改編客戶原有的日文新聞資料，將其轉譯為引人入勝的繁體中文及英文新聞稿，以迎合香港市場。

• 現場及後續跟進 (On-Site & Follow-Up): 管理媒體回覆 (RSVP)，確保活動當日的出席率，並進行嚴格的後續跟進以確保獲得報導。

成果 (The Result):

成功確保目標媒體及具影響力人士踴躍出席午宴。提交了一份全面的報導報告，展示了在目標香港網絡及線下媒體渠道獲得的顯著曝光。

鹿兒島薩摩川內美食展（香港）媒體推廣及活動公關支援
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鹿兒島薩摩川內美食展（香港）媒體推廣及活動公關支援



項目名稱： Bounce the City Macao — 澳門市場發佈及媒體關係

項目週期： 2024年夏季

角色： 澳門媒體關係合作夥伴（協助香港公關公司）

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

主導項目的香港公關公司需要一個深耕澳門媒體圈的本地合作夥伴，以克服地域和人脈障礙，確保「媒體導覽團 (Media Tour)」發

佈活動能獲得澳門本地媒體的踴躍參與。

解決方案 (Our Solution): 

品悅擔任香港代理商的本地媒體橋樑：

• 邀請管理: 利用我們的本地數據庫，向澳門主要新聞機構、時尚生活雜誌及數字平台發送邀請。

• 媒體導覽協調: 管理 RSVP 回覆流程及現場媒體接待，確保出席記者在媒體導覽期間享有流暢的體驗。

• 報導追蹤: 監測本地媒體輿情，並編製活動後的報導數據。

成效 (The Result):最大化曝光: 成功確保澳門頂級媒體機構出席活動。廣泛報導: 促進了印刷媒體和數字平台的廣泛報導，為開幕活

動製造了即時的話題熱度。

Bounce The City Macao — 澳門市場發佈及媒體關係
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Bounce The City Macao — 澳門市場發佈及媒體關係



設計及製作能力展示（團隊作品集）



澳門國際機場復活節裝置及活動

活動名稱： 澳門國際機場復活節裝置及活動

活動日期： 2025年4月

活動場地： 澳門國際機場

負責內容： 我們的活動與製作經理及創意總監通

力合作，涵蓋從展位設計概念到製作，

再到活動管理與運營的全過程。同時，

製作部分由我們位於珠海的工廠負責

管理。



澳門旅遊局 2024

“澳門國際美食之都嘉年華”

活動名稱： 澳門旅遊局 2024“澳門國際美食之都嘉年華”

活動日期： 2024年6月14日至23日

活動場地： 澳門漁人碼頭小

活動目的： - 澳門旅遊局 (MGTO) 主辦了此次以“澳門國際美

食之都嘉年華”為主題的活動，旨在推廣澳門作

為“聯合國教科文組織創意城市美食之都”的地位。

- 該活動亦是慶祝澳門特別行政區成立25周年的

活動之一。

- 嘉年華的一大亮點是“國際美食大道”，設有約

100個美食攤位，彙集了來自中國六個“聯合國

教科文組織創意城市美食之都”的珍饈美味，包

括：成都、順德、揚州、淮安、潮州和澳門。

- 聯合國教科文組織創意城市網路中的其他亞洲

美食之都成員——即泰國普吉、馬來西亞古晉

和菲律賓伊洛伊洛——也將其特色菜肴帶到了

“國際美食大道”。

- 活動還設有遊戲區、濱海酒吧和娛樂表演。

- “澳門國際美食之都嘉年華”的其他亮點還包括

“美食之都廚藝展示”和“澳門國際美食論壇”。

負責內容： 我們的活動與製作經理負責活動運營與現場管理



第二屆澳門

“吃香喝辣”嘉年華 – 

“五都薈萃”

活動名稱： 第二屆澳門“吃香喝辣”嘉年華 –

 “五都薈萃”

活動日期： 2023年10月19日至29日

活動場地： Le Jarden

活動目的： - 活動目的： 活動展示了來自中

國五個“聯合國教科文組織創意

城市美食之都”的招牌菜式，即

成都、順德、揚州、淮安和澳門。

- 活動還獨特地融合了葡語系國家

的烹飪傳統和音樂元素。

- 動設有一系列互動遊戲、表演和

一個精釀啤酒區，

負責內容： 我們的活動與製作經理負責活動運營

與現場管理



第二屆澳門-青島啤酒文化節

活動名稱： 第二屆澳門-青島啤酒文化節

活動日期： 2022年12月9日至31日

活動場地： 永利皇宮草坪

活動目的： 為推動澳門特區政府宣導的“旅遊+”

發展，永利主辦了本屆啤酒節，由澳

門休閒旅遊服務創新協會承辦，青島

啤酒股份有限公司、青島黃島發展

（集團）有限公司和澳門啤酒有限公

司協辦，旨在提升澳門“一中心、一

平台”的形象。

負責內容： 主視覺及海報的創意設計



粵劇日

活動名稱： 粵劇日

活動日期： 2023年11月25日

活動場地： 祐漢街市公園

活動目的： 通過小型展覽展示粵劇的歷史與特色，在澳門推廣

粵劇。活動旨在以趣味性和吸引力的方式，提升大

眾對澳門粵劇的認識。

負責內容： 我們的活動與製作經理及創意總監通力合作，負責

活動場地裝飾設計、創意與製作、內容管理、搭建、

活動管理與拆卸。



其他展覽與製作



其他展覽與製作



其他展覽與製作



其他展覽與製作



戰略性生產設施

位於珠海、廣州及上海的精密製造中心

• 產能 (Capacity): 超過 10,000 平方米的生產空間，確保大型活動的快速周轉。

• 能力 (Capabilities): 設有木工、金屬、亞加力 (Acrylic) 及噴漆的專業車間。

• 品質控制 (Quality Control): 實行集中化管理，確保所有物料品質的一致性。



Certified Compliance: ISO 9001, Environmental Management Systems, and Occupational Health Safety

可持續發展與全球合規

• 致力使用環保物料（可生物降
解、水性漆）。

• 符合國際環境保護標準。

• 認證合規 (Certified Compliance): 
獲得 ISO 9001、環境管理體系
及職業健康安全認證。



全球製作能力展示（合作夥伴作品集）



中國設計與製作展示



中國設計與製作展示— Jo Malone London

製作挑戰 (The Production Challenge): 

在戶外環境中呈現精緻、藝術感濃厚的英式花園概念，同時保持 Jo Malone 品牌一貫的奢華質感。

製作解決方案 (Our Production Solution): 

採用高品質物料和精密的木工工藝，完美複製錯綜複雜的「薑餅 (Gingerbread)」與花卉設計細節。

成效 (The Outcome): 

打造出視覺效果震撼且適合「打卡 (Instagrammable)」的裝置藝術，完美契合客戶的全球創意指引。

安全與質量保證 (Safety & Quality Assurance): 

除了製作之外，我們的合作夥伴還負責高人流公共區域內的現場物流與安裝，在保持品牌精緻美學

的同時，確保結構符合所有市政安全標準。



Jo Malone London 上海活動

活動名稱： 快閃裝飾

活動日期： 2024年11月7日至11月10日

活動場地： 上海展覽中心西花園二樓露台

活動目的： 通過前衛的花卉造型和經典禮盒來

呈現裝置。打造出一個獨特的英倫

花園，向目標受眾介紹香氛與藝術。

負責內容： 設計與製作由我們的製作夥伴負責



Jo Malone London 上海活動

活動名稱： 「古董市集」英倫限定系列

活動日期： 2024年9月5日至9月8日

活動場地： 上海烏中市集

活動目的： 活動不僅設置了香氛陳列，還設有

多個互動體驗區，如“薑汁啤酒攤”、

“異域西番蓮攤”、“翡翠百里香攤”和

“麝香記憶攤”。此外，顧客還可享

香氛體驗禮和人生大片體驗，現場

消費達標更有機會獲贈限定古董包

裝袋。

負責內容： 設計與製作由我們的製作夥伴負責



Jo Malone London 上海活動

活動名稱： 「薑餅人的異想工坊」活動

活動日期： 2024年12月6日至2025年1月1日

活動場地： 上海新天地

活動目的： 活動現場設置了旋轉木馬裝置。乘

坐旋轉木馬可體驗定時飄雪，營造

浪漫冬日氛圍。祖·瑪瓏品牌大使在

現場舉辦了工坊活動。此外，顧客

可通過祖·瑪瓏會員線上領取體驗券，

前往上海新天地兌換打卡地圖，集

滿4枚印章即可兌換祖·瑪瓏聖誕神

秘香氛盲盒。

負責內容： 設計與製作由我們的製作夥伴負責



I.T (2024) 快閃裝飾

 



美國設計與製作展示



挑戰 (The Challenge): 

為進軍美國市場的中國科技品牌提供高規格的展位，並必須嚴格遵守美國展會的法規。

製作解決方案 (Our Production Solution): 

在中國進行模組化預製及嚴格的品質控制，隨後進行無縫銜接的運輸，並在拉斯維加斯現

場進行組裝。

成效 (The Result): 

交付了在國際舞台上脫穎而出的優質展位，證明了我們支援客戶進軍西方市場的能力。

物流與合規 (Logistics & Compliance): 

管理端對端的供應鏈，包括將物料從中國運送至拉斯維加斯。關鍵在於，我們的合作夥伴

確保所有展位結構均符合美國會議中心要求的嚴格消防安全法規及工會勞工規範。

美國國際消費電子展 (CES) 其他展位設計參考
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美國國際消費電子展 (CES) 其他展位設計參考



馬來西亞、泰國及韓國

設計與製作展示



馬來西亞、泰國及韓國設計與製作展示

活動名稱： Alipay 旅客合作夥伴活動（聯合馬來西亞、泰國及韓國旅遊局）

活動日期： 2024年

策略重點： 挑戰 (The Challenge): 

製作複雜且高人流量的快閃裝置（如足球鐵籠、拍照打卡點），並在多個亞洲國家同步進行部署。

解決方案 (Our Solution): 

我們的合作夥伴網絡利用集中化生產確保一致性，隨後進行精確的物流協調，安排在頂級商場進行安裝。

成效 (The Result): 

結構具備高耐用性，經得起公眾的高頻互動，在整個歐洲國家盃 (Euro Cup) 推廣期間保持了優質的品牌展示效果。

跨境物流與合規 (Cross-Border Logistics & Compliance): 

合作夥伴網絡管理整個生命週期——從中國的精密製造到國際運輸。他們利用當地網絡確保安裝過程順暢，並嚴格

遵守各國的安全法律及場地法規。

角色： 設計與製作由我們位於上海的戰略製作合作夥伴負責管理



支付寶 (Alipay) 馬來西亞活動



支付寶 (Alipay) 曼谷活動



支付寶 (Alipay) 韓國首爾活動



創始人過往經歷



澳門金沙度假區 “傳奇之夜”頒獎晚會

(The Legends Awards)

活動名稱： 澳門金沙度假區 “傳奇之夜”頒獎晚會

(The Legends Awards)

活動日期： 2009年至2018年期間舉辦的年度晚宴

活動場地： 澳門金沙度假區宴會廳

參會人員： 邀請了亞洲各地多達200位旅遊業界合

作夥伴，包括旅行社、航空公司和媒體

活動目的： 為酒店休閒銷售團隊創造一個與嘉賓建

立聯繫的活動平

活動摘要： 這是在2009年至2018年間每年舉辦的年

度頒獎晚宴。右側展示的視頻活動由品

悅 (BizArt) 創始人 Anita Fu 組織。該活動

從創意構思、策劃、嘉賓邀請、娛樂與

視覺安排，到落地實施與執行，均取得

了圓滿成功。



澳門巴黎人開幕發佈會 - 全球路演

活動名稱： 澳門巴黎人開幕發佈會 - 全球路演

活動日期： 2015-2016年

活動地點： 中國內地、香港、台灣、印度、日本、韓國

參會人員： 邀請了約100位旅遊業界合作夥伴、航空公

司、會展 (MICE) 企業客戶及媒體，共同見

證澳門巴黎人的發佈

活動目的： 為酒店及會展銷售團隊創造一個與嘉賓建立

聯繫的活動平台

活動摘要： 2015至2016年間組織了一系列路演（以“澳

門巴黎人”為主題的晚宴）。該路演由 Anita 

Fu 組織。活動從創意構思、策劃、嘉賓邀

請、娛樂與視覺安排，到落地實施與執行，

均取得了圓滿成功。



澳門巴黎人開幕發佈會 - 全球路演



澳門巴黎人開幕發佈會 - 全球路演



澳門金沙度假區“繁星之夜”晚宴 - 全球路演

活動名稱： 澳門金沙度假區“繁星之夜”晚宴 - 全球路演

活動日期： 2017年

活動地點： 中國內地、香港、台灣、印度、日本、韓國

參會人員： 邀請了約100位旅遊業界合作夥伴、航空公司、

會展 (MICE) 企業客戶及媒體，向其介紹澳門

金沙度假區的目的地及產品最新資訊

活動目的： 為酒店及會展銷售團隊創造一個與嘉賓建立

聯繫的活動平台

活動摘要： 2017年組織了一系列路演（“繁星之夜”晚宴）。

該路演由品悅 (BizArt) 創始人 Anita Fu 組織。

活動從創意構思、策劃、嘉賓邀請、娛樂與

視覺安排，到落地實施與執行，均取得了圓

滿成功。



澳門金沙度假區“繁星之夜”晚宴 - 全球路演



澳門金沙度假區

全球會展大型考察團 2017 & 2018

活動名稱： 澳門金沙度假區全球會展大型考察團 2017及2018 - (Ultimate Download)

活動日期： 2017年及2018年

活動地點： 澳門金沙度假區及其旗下的7家酒店

參會人員： 邀請了來自全球各地約150位會展企業客戶、會議策劃人、旅行社代理及媒體參加為期4天3夜的大型考察團。來賓來自：中國內地、

香港、台灣、日本、韓國、東南亞、歐洲、美洲、澳洲及中東等。

活動目的： 通過主題大型考察團，向客戶和媒體展示澳門及澳門金沙度假區是理想的會議、展覽及獎勵旅遊目的地。

活動摘要： 連續兩年（2017年及2018年）舉辦全球會展大型考察團（4天3夜），活動主題為 (Ultimate Download)，寓意客戶在此次考察之旅中

將從澳門金沙度假區“下載”到豐富的資訊。

組織了一系列活動，展示澳門及澳門金沙度假區作為亞洲理想會展目的地的風采。流程包括：

- 澳門文化遺產探索之旅；

- 澳門巴黎人開幕雞尾酒會；

- 分別在澳門四季酒店、澳門瑞吉酒店和澳門威尼斯人舉辦的3場晚宴；在澳門康萊德酒店舉辦的會議及圓桌論壇；在澳門康萊德酒店

舉辦的展位展覽；以及在澳門巴黎人宴會廳舉辦的“終極廚神”活動。



澳門金沙度假區全球會展大型考察團 2017 & 2018

Video Reference (2017) Video Reference (2018)

https://youtu.be/9vv_bTHqAgw
https://youtu.be/9vv_bTHqAgw
https://youtu.be/BU3RjRyUobk
https://youtu.be/BU3RjRyUobk


FOUR CORE SERVICE AREAS

主要聯繫人：

Anita Fu
客戶總監/總經理
中國澳門:  +853 6618 1100
中國香港:  +852 6651 7436
珠海/橫琴:  +86 172 0721 1001
anita.fu@bizartltd.com 

公司資料：

+853 2826 5645
info@bizartltd.com

品悅國際有限公司：
澳門南灣大馬路762號中華廣場18樓F座

品悅國際(香港)有限公司：
香港九龍彌敦道525-543號寶寧大廈C座713室

品悅國際文化策劃(珠海)有限公司:  
珠海市橫琴港澳大道868號市民服務中心2號樓政務服務中心114室-2580

mailto:info@bizartltd.com
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